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PROFIILI

KUNTOON!

KAYTTAJATUNNUS

Kayttajatunnukseksi on hakukonenakyvyyden kannalta hyva valita yrityksesi toimialaa
tai tarjoamaasi palvelua kuvaava sana. Kayttajatunnuksesi on SEO-kelpoinen eli
Instagramin haku tunnistaa sen. Mieti, millaisin hakusanoin saattaa potentiaalinen
asiakas etsia tarjoamaasi palvelua tai tuotteita.

PROFIILISI KAYTTAJAKUVAKE

e ———————————————————————————_))
Instagram-tilisi on osa Kayttajakuvakkeen on hyva olla

brandi-ilmettasi ja yksi tarkeista mahdollisimman selkea, helposti

kayntikorteistasi. erottuva ja mieleenpainuva. Suosi

Varmista siis, etta profiilisi on korkeapikselista kuvaa.

houkutteleva, informatiivinen ja Kuvakoko 110x110px.

tarkeimmat yhteystietosi
helposti havaittavissa.

Jos yrityksesi nimi on esimerkiksi GEO-Kolmio ja toimit maaperatutkimuksen kentalla,
kannattaa kayttajatunnuksesi valita Geologinen maaperatutkimus, ei toistaa yrityksen
nimea.



PROFIILI

KUNTOON!

KAYTTAJANIMI BIOGRAFIA TILIKESKUS
e ———————————)
Kayttajanimesi nakyy profiilissasi Tarkeat tietosi. Voit kayttaa myos Yhdista Instagram-tilisi Facebook-tiliisi.

lihavoituna. Kun kommentoit muiden aihetunnisteita eli hastageja. Yhdistamalla tilit saat kayttoosi Metan

julkaisuja tai vastaat kommenttiin Muista GTA (call to action). tarjoamat kohdennukset maksulliselle

omissa kuvissasi, nakyy Yritysprofiilissa talle loytyy oma mainonnalle seka helposti silmailtavaa

kayttajanimesi talloin kohtansa sivustolinkeille. Linkita siis dataa, julkaisujen ajastustoiminnot yms.

kommentoijana. kotisivusi tai verkkokauppasi.




MIKSI PANOSTAISIN
INSTAGRAMIIN?

e |nstagramissa postaukset saavat noin 23 % enemman
reaktioita kuin vastaavat Facebookissa

e Yrityksien sitoutuminen on Facebookia kymmenen kertaa
suurempi

e 60 % Instagram-kayttajista on loytanyt tuotteita tai
palveluita Instagramin kautta

e Joka kolmas kayttaja on ostanut tuotteita Instagramin kautta

o Aikuisten kayttajien maara kasvaa tasaisesti, jo yli 16 %
kayttajista ovat ialtaan 35 - 44-vuotiaita

e Suuri osa yritysten kohderyhmista on tavoitettavissa

W

Instagramin kautta e -y |
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SISALLONTUOTANTO

Sisallontuotanto ei ole itseisarvo Instagramissakaan, vaan se pitaa nahda
valineena markkinoinnin tavoitteiden saavuttamiseksi.

Profiilisi toimii kuitenkin aina osana brandi-ilmettasi ja se on vayla
tunnettuuden lisaamiseen niin alueellisesti kuin vaikka globaalistikin.
Perustana sisallon tuottamisessa toimii aitous, jonka taustalta yrityksen arvot
heijastuvat.

On hyva pohtia, keta sisallolla halutaan puhutella ja sailyttaa julkaisussa
yhtenainen linja. Vaikka Instagram perustuu visuaaliseen inspiroimiseen, on yhta
tarkeaa kiinnittaa huomiota siihen mita ilmaistaan sanallisesti.




ARTIO 0
SISALLONTUOTANTO

70 % JULKAISEMASTASI SISALLOSTA ON HYVA TOIMIA STRATEGISESTI NAKYVYYDEN TAKAAMISEEN, SEURAAJIEN
HANKKIMISEKSI JA VIIHDYTTAVAKSI, VISUAALISEKSI SISALLOKSI YRITYSTASI JO SEURAAVILLE KAYTTAJILLE.

Sisalto voi olla yrityksesi normaalin arjen kuvausta. Tilannekuvia ja videoita siita autenttisimmasta arjesta yrityksessasi.
Keita yrityksessasi tyoskentelee, millaisia tilanteita ja toimintoja heidan tyopaiviinsa kuuluu.

20 % S!_S__'A'll.ﬁSTﬁ SUUNNATAAN SITOUTTAMAAN JO OLEMASSA OLEVIA SEURAAJIA, RAKENTAMAAN LUOTTAMUSTA JA
LISAAMAAN AKTIIVISUUTTA.

Tallaisten postausten aiheena voi olla mm. referenssit ja asiakaskertomukset.
10 % JULKAISUSTA VOI OLLA SUORAAN KAUPALLISIA.

Suoraan kaupallinen julkaisu voi sisalta kauppaominaisuuden, yhta hyvin se voi kertoa myytavasta tuotteesta ja
palvelusta, sisaltaen kuitenkin CTA:n (linkki tuotteeseen kauppasi sivulla tai linkin yhteydenottolomakkeeseen.)



SISALTOA SOMEEN

MAARITA INSTAGRAM -TILISI SISALLONTUOTANNON TAVOITTEET

Instagram-sisallontuotantosi tulee olla linjassa markkinoinnin tavoitteiden kanssa - kanava
markkinoinnin tavoitteiden saavuttamiseksi.

Yritysprofiilisi Instagramissa on oltava yhdenmukainen muun yritysilmeen kanssa, ei kilpailla brandi-
ilmeesi kanssa, vaan mukailla sita.

Lasnaolosi sosiaalisilla alustoilla ja digikanavissa on hyva tahdata ainakin tunnettuuden lisaamiseen
ja luottamuksen kasvattamiseen.

Parhaimmillaan sisallontuotantosi Instagramissa on tuottava liidimagneetti, joka johdattaa
sivustollesi uusia asiakkaita konvertoitavaksi.
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ALGORITMI

e Suosii tasaista postaustahtia (suositus pienille, muutaman tuhannen seuraajan tileille 1 postaus / paiva)

e Algorotmit mikrotestaavat julkaisusi "laadukkuutta” julkaisun jalkeisten ensimmaisten tuntien aikana. Mita enemman julkaisusi saa reaktioita, sita
korkeammalle algoritmi arvottaa julkaisusi ja jatkaa julkaisusi orgaanista nakyvyytta

e Algoritmi tunnistaa reaktioiksi kommenttien ja tykkaysten lisaksi julkaisuun pysahtymisen, tekstin lukemiseksi avatun julkaisusisallon, julkaisusta profiiliin
siirtymisen (kayttajatunnusta klikkaamalla) ja julkaisun tallentamisen seka karusellijulkaisun swaippaukset ja julkaisun uudelleenjaot

o Suhteuttaa postaustesi sitoutuneisuutta seuraajamaaraasi. Mita enemman seuraajia tilillasi on, sita enemman reaktioita julkaisusi on saatava, jotta sen
orgaaninen nakyvyys jatkuisi

e Arvostaa aktiivista, monivaylaista kanssakaymista muiden tilien kanssa. Tykkaa muiden kayttajatilien julkaisuista, kommentoi niita ja tallenna julkaisuja.
Muista viettaa aikaa Storyja katsellen ja tykkaa ja kommunikoi ahkerasti myos Storyissa. Vastaa aina sinulle tulleisiin reaktioihin ja viesteihin!



ARTIO Q
ORGAANISEN KASVUN AVAIMET

#HASTAGS

Maksimoidaksesi orgaanisten julkaisujesi nakyvyyden ja tavoittaaksesi kohdeyleisosi ota kayttoosi hastagit.

Instagram sallii julkaisussa kaytettavan kerrallaan 30 tagia.

Jos tunnet tarkeimmat avainsanasi, voit hyodyntaa naita hastageina Instagramjulkaisuissasi. Hastageilla saavutat nakyvyytta
tilisi seuraajien ulkopuolelta ja voit tavoittaa uusia seuraajia.

Mita kaytetympia tagisi ovat, sita vaikeampi on nousta avainsanahaussa suosituimmat-kategoriaan. Hetkellisesti julkaisusi on
kuitenkin tavoitettavissa "viimeaikainen"-valilehdella avainsanahaussa.

Parhaimmat tiliisi/alaasi liittyvat avainsanat Instagramissa tunnistat ajan kanssa. Kilpailuimmissa nakyvyytta on vaikea
saada, mutta synonyymisanoista voi loytya joku, jonka kayttoaste on pienempi, mutta silla tehdaan kuitenkin hakuja.
Muodosta siis hastageja laajasti kayttaen palveluasi, tuotteitasi tai alaasi kuvaavia termeja ja tutki muodostamiesi hastagien
tuloksia ja kayttomaaria.

Voit kayttaa olellisempia avainsanoja tageina myos biotekstissasi ja varmistaa nain tilisi nakyvyytta hakutuloksissa.



ORGAANISEN KASVUN AVAIMET

SITOUTTAMINEN

Saavuttaaksesi sitoutunutta yleisoa ota kayttoon keinot, joilla saat julkaisusi tavoittaneet kayttajat reagoimaan.

Algoritmi arvostaa tallenna-toimintoa hieman muita reagointitapoja korkeammalle. Muodosta siis sisaltoa, jonka tallentamiseen
kayttajalle on luonnollinen syy; julkaisun tarjoama hyotyarvo.

Toimintakehoittella (CTA) ohjaat yleisoa toimimaan haluamallasi tavoin.

Muista etta Instagram on sosiaalisen median alusta. Sen tarkoitus on interaktiivinen kanssakayminen. Vaikutusta on siis myos silla,
kuinka vuorovaikutteista toiminta kayttajatilillasi on. Vastaa aina kommenteihin niin Feedissa, Reelseissa kuin Storyssakin.
Kommentoi, tykkaile, jaa uudelleen ja tallentele muiden julkaisuja.

Vuorovaikutteisuuteen kayttajatilillasi vaikuttaa tietysti toimialasi. Mieti, millaisten kayttajatilien seuraaminen, kommentoiminen
yms. toimii hyvin yritysprofiilisi nakokulmasta.

Tilisi sitoutumisprosentti kertoo julkaisuidesi todellisen tehon!




ORGAANISEN KASVUN AVAIMET

STORYT ELI INSTAGRAMTARINAT

Story tarjoaa yleison sitouttamiseeen tehokkaita keinoja.

Voit julkaista Storyina videoita (maks.15 sekuntia) kuvia, lisata niihin vaihtuvia tehosteita,
musiikkia, teksteja ja kyselyja.

Kyselyt ja "kysy minulta” -tarrat toimivat hyvin yleison sitouttamiseen ja saat niilla aikaan
matalan kynnyksen reaktioita.

Storyissa saat julkaisuihin lisattya myos linkkeja. Tata ominaisuutta on hyva kayttaa hyvaksi,
voit linkittaa jokaiselle erilliselle storylle eri laskeutumissivun.

Verkkokaupoille ominaisuus on mainio, silla voit linkittaa suoraan mainostamaasi
tuotteeseen verkkosivuillasi ja lyhentaa konversiopolkua nain huomattavasti.

Storyyn lisaamasi klipit ovat nakyvilla 24 tuntia. Voit nostaa niita kiinteiksi korostamalla ne
profiiliisi ja muodostaa klipeista omia kokonaisuuksiaan osaksi profiiliasi.




ORGAANISEN KASVUN AVAIMET

REELS

Instagram on ilmoittanut olevansa video- ja kuvasisaltoon painottuva alusta entisen kuvaan
painottuvan sijasta.

Reels-ominaisuus on siis entista tarkeampi.

Algoritmi arvostaa aina uusien ominaisuuksien haltuunottoa. Reels-ominaisuus on nyt se,
joka tulee ottaa haltuun sisallontuotannossa.

Nyt on korkea aika miettia, milla tavoin voit tuottaa videomateriaalia osana

sisallontuotantoasi.
Jos itsekuvattua materiaalia on hankala tuottaa, voit julkaista reelsina myos kuvista

koottuja videoklippeja tai
kayttaa hyodyksesi erilaisten suunnittelualustojen tarjoamia videoita tai luoda graafisia

videoita.




ARTIO Q
ORGAANISEN KASVUN AVAIMET

ALT-TEKSTIT

Alt-tekstien lisaaminen kuviin Instagramissa miellyttaa algoritmeja, mutta edesauttaa myos yrityksesi loydettavyytta
hakukoneissa.

Saavutettavuusdirektiivit vaativat julkishallinnollisten tahojen sisallon olevan saavutettavaa jo sosiaalisen median alustoillakin.
Saavutettavuusdirektiivin vaatimukset tulemaan myohemmin koskettamaan myos muiden verkkopalvelujen sisaltoja, ja
yritysten on hyva harjoitella tuottamaan saavutettavaa kuvasisaltoa jo nyt.

Paaset lisamaan alt-tekstin kuvaan ennen julkaisua klikkaamalla nakyman alalaidasta Lisaasetukset-Esteettomyys-Lisaa
vaihtoehtoinen teksti.

INSTAGRAM-FILTTERIT

Algoritmi arvostaa Instagramin omien kuvankasittelymahdollisuuksien kayttoa. Filtterit ovat kuitenkin heikkolaatuisia ja
julkiastessasi itse kuvaamaasi materiaalia, kannattaa kuvat kasitella muilla tavoin.

Lisatessasi kuvaa, voit kuitenkin kayttaa hyvin pienia saatoja alustan omalla kuvankasittelymahdollisuudella, varmistaaksesi
ettei algoritmi rajoita nakyvyyttasi kaytettavien ominaisuuksien ohittamisen vuoksi.



MAKSULLINEN MARKKINOINTI

MITA SUUREMMAKSI SEURAAJAMAARASI KASVAA, SITA VAIKEAMPI ON SAADA ORGAANISTA NAKYVYYTTA JULKAISUILLESI

Instagram on Metan voittoa tuottava kanava ja sen tarkoituksena on saada kayttajat viihntymaan ja viettamaan yha enemman aikaa sovelluksen parissa. Mita enemman yleisoa kanavassa on,
sita suuremmaksi maksullisen mainonnan alustaksi silla on mahdollisuus kasvaa omaa liikevoittoaan kasvattaen. Instagram haluaa sinun kayttajana pysyvan yha kauemmin aktiivisena
selaajana alustalla ja yritystilina se haluaa sinun maksavan nakyvyydestasi.

Yritystilisi on siis paljon vaikeampi saada orgaanista nakyvyytta kuin tavallisen, avoimen kayttajatilin.

On hyvin todennakoista, etta pahimmat kilpailijasi kayttavat maksullisen mainonnan keinoja Instagramissakin. Varmista siis kilpailuasemasi sailyminen ja mahdollista kasvusi markkinoinnin
keinoin Instagramissakin.

Voit asettaa maksullisen mainonnan tavoitteeksi vaikka vain tilisi kasvattamisen. Muodosta talloin sisaltoa, jolla heratat luottamusta ja vahvistat asiantuntija-asemaasi.

Maksullisen mainonnan tavoitteeksi kannattaa kuitenkin aina asettaa muitakin tavoitteita kuin vain suora konversio, mitattiin sita sitten liideissa, yhteydenotoissa tai ostotapahtumissa
(verkkokaupat).



MAKSULLINEN MARKKINOINTI

MAINONNAN KOHDENTAMINEN

Asetettuasi tavoitteen maksulliselle mainonnalle Instagramissa, taytyy kohdentamisen olla linjassa tavoitteeseen nahden.
Ota huomioon kohderyhmasi keski-ika. Globaalisti Instagram-kayttajien suurin ikaryhma on 13 - 34-vuotiaat (n. 71 %), joista 18 - 34-vuotiaiden osuus on n. 64

%.

Reilusti yli miljoona suomalaista kayttaa Instagramia, ja ajan kuluessa Instagramissa on mahdollista tavoittaa enemman jo korkeampien ikaluokkien yleisoa.

Viela kohdennusta ei kuitenkaan kannata tehda yli 50-vuotiaille.
Mainonta kannattaa tehda Metan mainostyokaluja kayttaen. Facebookissa dataa on keraantynyt kayttajista jo parikymmenta vuotta, ja kohdentaminen voidaan

suorittaa hyvin tarkasti.
Jos mainonnalle asettamasi tavoite on tunnettuuden lisaaminen tai uusasiakashankinta, kayta kohdentamiseen demograafisia tietoja, eli ikaa, paikkakuntaa,

sukupuolta, tehtavanimiketta ja kiinostuksen kohteita.

Voit kohdentaa mainontaa myos samankaltaisuuden perusteella, talloin algoritmi maarittaa asiakaskunnastasi vakion, jonka kaltaisiin kayttajiin mainos
kohdistuu. Algoritmi tunnistaa myos kilpailijoidesi asiakkaat ja poimii heitakin mukaan kohdennukseen.



AGCD-MALLINNUS

Kayta mallinnusta hyvaksesi miettiessasi yksittaisen mainoksen tavoitetta ja miten
sen voit saavuttaa.

ATTRACT CONVERT CLOSE DELIGHT

e —————————————)

Mainoksesi tulee olla houkutteleva Mihin haluat mainostasi klikanneen Miten haluat konvertoida yleison? Mita lisaarvoa mainoksesi

ja kiinnittaa sen saavuttaneen vierailijan sivustovierailijan Onko tavoitteenasi liidata sisaltaa? Jos mainostat tuotetta

yleison huomio! Kayta aina laskeutuvan? Mita toimintoja verkkosivuillesi kavijoita, saada tai palvelua ja tavoitteesi on

laadukkaita kuvia ja kayta A/B- haluat hanen suorittavan? yhteydenottoja, kasvattaa seuraajien puhtaasti kaupallinen, hyotyyko

testausta tekstisisalloissal maaraa tilillesi tai lisata myyntia mainoksen konvertoima asiakas
verkkokaupassasi. alennusprosentilla ostaessaan nyt?

ARTIOQ




MAKSULLINEN MARKKINOINTI

FEEDMAINOS

Feedmainoksessa toimivat seka pysty- etta neliokuvat.

Voit kayttaa yhta kuvaa tai kuvakarusellia (vain neliokuvat, korkeintaan 10 kuvaa) tai vaikka
lyhytta videota (60 sekuntia), mutta mainostekstin on hyva olla ytimekas ja lyhyt.

Kuvamainoksen yhteydessa korkein merkkipituus tekstille on 40 merkkia otsikoineen.

Videomainoksessa sallittu merkkimaara on niin ikaan 40 merkkia, videon paalla olevat
mahdolliset sloganit tulee lisata videoon jo ennen sen lataamista Metan julkaisujarjestelmaan.

Kuvakarusellissa jokainen kuva voi sisaltaa oman linkityksensa. Kun konversiotavoite on
tuotteiden/tuoteryhmien myyntitapahtumat, kuvakaruselli onkin tehokas vaihtoehto.




MAKSULLINEN MARKKINOINTI

STORIES - ETUNA 60 % ALHAISEMPI HINTA!

Stories-mainoksen eli tarinamainoksen maksimipituus on 15 sekuntia, ominaisuuden
tukiessa kaikkia kuvakokoja. Nelion muotoisilla kuvilla mainokseen saadaan kuitenkin
mahtumaan korkeintaan 190 merkin mainosteksti.

Ominaisuuden hyoty jaa minimaaliseksi, silla viidessa sekunnissa harva pystyy edes
lukemaan tekstia.

Tarinamainoksessa voit kayttaa kolmen kuvan sarjaa, kunkin nakyessa 5 sekuntia ruudulla.
Video voi olla 15 sekunnin mittainen.

Tarinamainoksissa korostuukin visuaalisuus, kuva- tai videomainoksen tayttaessa koko
ruudun. Pida siis teksti lyhyena ja ytimekkaana, suosi linkitysta nakyvalla CTA:lla.




MAKSULLINEN MARKKINOINTI

TEHOKEINOT

Korosta yleison saamaa hyotya/arvea. Tallaisia tehokeinoja voivat olla mm. alennuskuponki tai
etukoodi.

Tarjoa ongelmanratkaisua. Mieti, millaiseen pulmaan tai ongelmaan tarjoamasi tuote tai palvelu
vastaa.

SEURANTA

Muista seurata julkaistun mainoksen toimimista. Hyodynna A/B-testausta. Mikali mainos tai versio ei
ota tuulta alleen, siihen on turha kayttaa markkinointibudjettiin varattua rahaa. Mainoksen levittaminen
kannattaa keskeyttaa.

Toimivaa mainosta voit helposti boostata lisimaksulla. Al kuitenkaan korota mainosrahaa yhteen
julkaisuun yli 20 % Metan alustalla. Tehokkaampaa on luoda sama mainos uudelleen, kohdentaen
laajemmin.

Muista, etta maksullinen mainostaminen on aina testaamista - tilastoi mainoksesi toimiminen oppiaksesi
ja kehittyaksesi yleisosi ymmartamisessa. Mita paremmin tiedat mika tehoaa kohdeyleisoosi, sita
paremmin opit keinot konvertoimaan kohderyhmaasi.




KITOS!

Toivottavasti sait oppaastamme kaytannon hyotya ja vinkkeja sovelluksen
tehokkaaseen haltuunottoon!

ARTIO OY ANNA MEIDAN AUTTAA OTA YHTEYTTA!
—————————————————————————————————————— )

o WEBDESIGN Jos kaipaat apua sisallontuotannossa Siprina Ahola

o VERKKOSIVUT ja maksullisessa mainonnassa Metan

o VERKKOKAUPAT alustoilla, ota yhteytta. Katsotaan, siprina.ahola@artio fi

* HAKUKONEOPTIMOINTI miten voisimme parhaiten auttaa juuri +358 40 524 7171

o SAAVUTETTAVUUS sinual

o WEBHOTELLIPALVELUT

o DOMAINIT

o DIGIMARKKINOINTI JA -MAINONTA




